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informacji w mediach tradycyjnych

5 2775 277 informacji w mediach społecznościowych



KONFERENCJAKONFERENCJA  
PRASOWAPRASOWA
Z UDZIAŁEM NAJWAŻNIEJSZYCH MEDIÓWZ UDZIAŁEM NAJWAŻNIEJSZYCH MEDIÓW  
OGÓLNOPOLSKICH I LOKALNYCHOGÓLNOPOLSKICH I LOKALNYCH

O programie targów, wydarzeniach literackich towarzyszącym targom, 

autorach, zmianach organizacyjnych i nowościach rozmawiali: Robert 

Piaskowski - Pełnomocnik Prezydenta Miasta Krakowa ds. Kultury, Paulina

Bandura z Fundacji im. Wisławy Szymborskiej, Grażyna Grabowska - Prezes

Targów w Krakowie, Małgorzata Downar - Komisarz Targów Książki oraz

Katarzyna Gościańska - PR Manager Targów w Krakowie



PRASAPRASA  
I PORTALEI PORTALE
1385 informacji





PRASA

OGÓLNOPOLSKA

Angora
Dziennik Polski
Gazeta Polska Codziennie
Głos Seniora
Gość Niedzielny
Magazyn Góry
Najwyższy Czas
Niedziela
Tygodnik Powszechny
Czas Literatury

PRASA LOKALNA

Gazeta Wyborcza Kraków
Dziennik Elbląski
Dziennik Zachodni
Gazeta Krakowska
Gazeta Olsztyńska
Głos Tygodnik Nowohucki
Tygodnik Siedlecki
Fakt Strefa miast Kraków

AGENCJE 

INFORMACYJNE

pap.pl
kai.pl

gazetakrakowska.pl
glos24.pl
glosseniora.pl
gloria24.pl
gorydlaciebie.pl
gosc.pl
histmag.org
historia.org.pl
ipn.gov.pl
katowice.naszemiasto.pl
kobieta.co.pl
kozaczek.pl
krakow.gosc.pl
krakow.naszemiasto.pl
krakow.niedziela.pl
krakow.travel
krakow.twoje-miasto.pl
krakow.wyborcza.pl
kraków.pl
krknews.pl
kronikatygodnia.pl
kult.archnews.pl
kultura.wiara.pl
kulturaliberalna.pl
kulturatka.pl
kurierzamojski.pl
lifeinkrakow.pl
limanowa.naszemiasto.pl
lodz.niedziela.pl
lokalna24.pl
lovekrakow.pl
lubie.krakow.pl
lublin.niedziela.pl
ludzie.fakt.pl
magazyngory.pl
malopolska.pl
malopolskaonline.pl
miechow.twoje-miasto.pl
misyjne.pl
naszkedzierzyn.pl
naszkrakow.com.pl
natemat.pl

niedziela.pl
niestatystyczny.pl
nowytarg.pl
onet.pl
pantofelek.pl
patriotycznykrakow.pl
plotek.pl
plotka.net
podhale24.pl
polityka.co.pl
polskieradio.pl
pomponik.pl
pudelek.pl
sandomierz.niedziela.pl
skawina.naszemiasto.pl
slupsk.pl
sosnowiec.niedziela.pl
strefamiast.pl
swiatgwiazd.pl
telemagazyn.pl
telewizja.krakow.pl
torun.niedziela.pl
trzebinia.naszemiasto.pl
trzebinia.pl
twojaksiegarnia.pl
viva.pl
vogue.pl
warszawa.niedziela.pl
wdrodze.pl
wiadomosci.onet.pl
wieliczka.naszemiasto.pl
wprost.pl
wroclaw.niedziela.pl
wroclife.pl
wyborcza.pl
wykop.pl
zamosc.pl
zdrowie.co.pl
zwierciadlo.pl

PORTALE

biznesistyl.pl
chrzanowski24.pl
cowkrakowie.pl
czasdzieci.pl
czestochowa.niedziela.pl
deon.pl
dzieje.pl
dziendobry.tvn.pl
dziennikpolski24.pl
dziennikzachodni.pl
fakt.pl

PRASA BRANŻOWA

Biblioteka Analiz
Magazyn Literacki Książki
Książki. Magazyn do 
Czytania
Poligrafika
Rynek Książki
Rynek Zabawek
Świat Druku
Wydawca
Wyspa

bn.org.pl
czytajpl.pl
dobreksiazkimag.pl
instytutksiazki.pl
ksiazka.net.pl
lubimyczytac.pl
nowymarketing.pl
pik.org.pl
rynek-ksiazki.pl
rynekzabawek.pl
swiatdruku.com.pl
swiatdruku.eu
wydawca.com.pl
wirtualnemedia.pl
wirtualnywydawca.pl

PORTALE

BRANŻOWE



Przykładowe kanały, w których pojawiły się 

opublikowane materiały:

TELEWIZJATELEWIZJA

TVN24

Dzień Dobry TVN

Pytanie na Śniadanie 

Serwis Info Poranek 

Kronika 

Kronika Kulturalna 



RADIORADIO
311  informacji

Meloradio Bielsko-Biała

Meloradio Dzierżoniów

Meloradio Giżycko

Meloradio Iława

Meloradio Inowrocław

Meloradio Katowice

Meloradio Kielce

Meloradio Kluczbork

Meloradio Konin

Meloradio Kraków

Meloradio Łódź

Meloradio Morąg

Meloradio Mrągowo

Meloradio Olsztyn

Meloradio Olsztynek

Meloradio Opole

Meloradio Ostróda

Meloradio Poznań

Meloradio Słupca

Meloradio Toruń

Meloradio Warszawa

Meloradio Wrocław

PR Kielce

PR Koszalin

PR Kraków

PR Rzeszów

Radio 7

Radio Eska Kraków

Radio Fama Słupsk

Radio Fama Tomaszów

Radio Fama Wołomin

Radio HIT

Radio Nowy Świat

Radio Ostrowiec

Radio Pogoda Bydgoszcz

Radio Pogoda Gdańsk

Radio Pogoda Kraków

Radio Pogoda Opole

Radio Pogoda Poznań

Radio Pogoda Śląsk i Zagłębie

Radio Pogoda Warszawa

Radio Pogoda Wrocław

Radio RDC

Radio Rekord FM

Radio Rodzina Wrocław

Radio Złote Przeboje Białystok

Radio Złote Przeboje Bydgoszcz

Radio Złote Przeboje Częstochowa

Radio Złote Przeboje Gdańsk

Radio Złote Przeboje Gdynia

Radio Złote Przeboje Gorlice

Radio Złote Przeboje Jelenia Góra

Radio Złote Przeboje Jędrzejów

Radio Złote Przeboje Katowice

Radio Złote Przeboje Kraków

Radio Złote Przeboje Krynica

Radio Złote Przeboje Legnica

Radio Złote Przeboje Lublin

Radio Złote Przeboje Łódź

Radio Złote Przeboje Nowy Sącz

Radio Złote Przeboje Nowy Targ

Radio Złote Przeboje Opole

Radio Złote Przeboje Poznań

Radio Złote Przeboje Rzeszów

Radio Złote Przeboje Szczecin

Radio Złote Przeboje Tarnów

Radio Złote Przeboje Wałbrzych

Radio Złote Przeboje Warszawa

Radio Złote Przeboje Wetlina

Radio Złote Przeboje Wolin

Radio Złote Przeboje Wrocław

Radio Złote Przeboje Zabrze

Radio Złote Przeboje Zamość

Radio Złote Przeboje Zielona Góra

Radio Złote Przeboje Żary

PR1
PR2
PR24
PR3
Radio 357
Radio Chilli ZET
Radio Eska
Radio RMF Classic
Radio RMF FM
Radio RMF24.pl
Radio TOK FM
Radio Zet
Radio Złote Przeboje
Rock Radio
Radio Warszawa



Od startu kampanii promocyjnej odnotowano:

Wzrost zaangażowania obserwatorów (liczba polubień,
komentarzy, udostępnień) aż o                  , dając wynik 
16 700 interakcji ogółem.

Wzrost zasięgu na Instagramie o                  , co oznacza dotarcie 
do                    użytkowników zasięgu wyłącznie organicznie!

Wzrost zaangażowania obserwujących aż o                  ,
odnotowując wynik                  interakcji.

SOCIAL MEDIASOCIAL MEDIA

Facebook

Wzrost zasięgu o                   , co oznacza dotarcie do  
użytkowników - w tym:

zasięg organiczny:                                            ; 
zasięg płatny:                                     .

Instagram

Rekordowy wzrost liczby 
obserwujących: +69,3%!

SOCIAL MEDIA TARGÓW KSIĄŻKISOCIAL MEDIA TARGÓW KSIĄŻKI

46 tys.46 tys.
obserwującychobserwujących

12,3 tys.12,3 tys.
obserwującychobserwujących

328,9% 483 600

440 244 (+291,4%)
96 145 (+100%)

1700%

821,3%
108 800

2300%
82 400
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2499
publikacji

1878
publikacji



714
publikacji



We Need Ya TaniaKsiążka.pl Wydawnictwo MarginesyWydawnictwo Kobiece

Wydawnictwo NieZwykłe

Wystawcy nagrali materiały wideo, w których prezentowali swoje 

wydawnictwa z przymrużeniem oka, interpretując wiersz „Urodziny” Wisławy

Szymborskiej. Powstałe materiały publikowane były w mediach

społecznościowych Targów Książki i wydawnictw. Najlepsze filmy zdobyły aż

kilkadziesiąt tysięcy wyświetleń. W akcji udział wzięło 28 wystawców.

Akcja promocyjna z wystawcami: 
Poznaj wydawców, czyli kto stoi za książkami, które czytasz?

DZIAŁANIADZIAŁANIA
PROMOCYJNEPROMOCYJNE

NAJWAŻNIEJSZENAJWAŻNIEJSZE

W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCHW MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH

1.1.

Wydawnictwo Tajfuny

Wydawnictwo SQN

Wydawnictwo Znak Wydawnictwo Nasza Księgarnia Wydawnictwo Literackie

https://www.instagram.com/reel/CydeDiBtFfa/
https://www.instagram.com/reel/Cx-lLrUtolA/
https://www.instagram.com/reel/Cx-lLrUtolA/
https://www.instagram.com/reel/CyBeDbjtfmL/
https://www.instagram.com/reel/CydeDiBtFfa/
https://www.instagram.com/reel/CyBeDbjtfmL/
https://www.instagram.com/reel/CyK7DfZN8dd/
https://www.instagram.com/reel/CyK7DfZN8dd/
https://www.instagram.com/reel/CyDMZUoNxL6/
https://www.instagram.com/reel/CyP-a3zNVCB/
https://www.instagram.com/reel/CyP-a3zNVCB/
https://www.instagram.com/reel/CyfvjDaN-1-/
https://www.instagram.com/reel/CywN-rHNRZd/
https://www.instagram.com/reel/CyfvjDaN-1-/
https://www.instagram.com/reel/CywN-rHNRZd/
https://www.instagram.com/reel/Cyq6E7BtxwX/
https://www.instagram.com/reel/Cyq6E7BtxwX/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CyDMZUoNxL6/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/


Akcja miała na celu zaangażowanie społeczności

internetowej poprzez pokazanie, że literatura łączy

pokolenia, jest ponad podziałami, jest dla każdego –

niezależnie od wieku, płci, wykonywanego zawodu,

wykształcenia, wyznania czy przynależności do

grup społecznych. 

Obserwatorzy przesyłali nagrania wideo, 

w których recytowali wiersz „Urodziny” Wisławy

Szymborskiej. 

Z wybranych fragmentów powstał film emitowany

w mediach społecznościowych Targów Książki 

oraz na ekranach w trakcie trwania targów.

Akcja promocyjna z internautami
inspirowana wierszem „Urodziny” 
Wisławy Szymborskiej

2.2.

Nagroda specjalna

https://www.instagram.com/reel/CytWldIt_zj/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CyyW03ats0k/


Autorzy nagrywali filmy, w których zapraszali na spotkania autorskie 

i podpisywanie książek podczas targów. W akcji udział wzięło 50 autorów.

Akcja promocyjna z udziałem autorów3.3.

Max Czornyj Barbara Gawryluk i Paweł SkawińskiBestselerkiAlek Rogoziński

Marcel Moss Wojciech Tochman Weronika Ancerowicz Mikołaj Łoziński

https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/
https://www.instagram.com/reel/CysomeCNKaI/


Bookstagramerzy i Booktokerzy otrzymali paczki, w których oprócz zaproszenia

na Targi Książki i torby targowej znalazły się gadżety od Wystawców i Partnerów

wydarzenia, m.in.: Good Lood, Medicine, Fundacji im. Wisławy Szymborskiej,

Książkowych Świeczek, Bubble Tea i Żrem na Talerzach. 

Akcja promocyjna z udziałem twórców treści internetowych4.4.



5.5.
We współpracy z Good Lood powstały nowe smaki loodów, inspirowane

wierszem „Urodziny” Wisławy Szymborskiej, dostępne podczas targów we

wszystkich loodspotach w Krakowie i Warszawie.

SOCIAL MEDIASOCIAL MEDIA
GOOD LOOD’aGOOD LOOD’a

97 tys.97 tys.
obserwującychobserwujących

34 tys.34 tys.
obserwującychobserwujących

Lody promujące Targi Książki o smakach „Morena” i „Morze”

JAK POWSTAWAŁY LODY MORENA I MORZEJAK POWSTAWAŁY LODY MORENA I MORZE EKRANY W LOODSPOTACHEKRANY W LOODSPOTACH  

https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/Cy032Eboazn/


Profesjonalne studio telewizyjne obsługiwane 

przez realizatorów dźwięku i obrazu, z którego na bieżąco

komentowane były najciekawsze wydarzenia targowe.

TV TARGOWATV TARGOWA

20 00020 000
4646
4747
2525
1616

WIDZÓWWIDZÓW
SPOTKAŃSPOTKAŃ
AUTORÓWAUTORÓW
WYDAWNICTWWYDAWNICTW
GODZIN TRANSMISJI NA ŻYWOGODZIN TRANSMISJI NA ŻYWO

Łukasz WojtusikMałgorzata Bugaj Justyna Dżbik-Kluge Adam Szaja



WIRTUALNAWIRTUALNA
PLATFORMAPLATFORMA  
TARGÓWTARGÓW

65 spotkań65 spotkań  
transmitowanych na żywotransmitowanych na żywo

Transmisja najciekawszych spotkań targowych ze sceny 

w Hali Wisła i Hali Dunaj oraz z sali konferencyjnej 

Wiedeń A.

Spotkania transmitowane na Wirtualnej Platformie Targów i w mediachSpotkania transmitowane na Wirtualnej Platformie Targów i w mediach

społecznościowych Wystawców zgromadziły setki tysięcy widzów.społecznościowych Wystawców zgromadziły setki tysięcy widzów.

https://www.youtube.com/watch?v=3PrZCKd2Dbs
https://www.youtube.com/watch?v=3PrZCKd2Dbs


OUTDOOROUTDOOR
PLAKATOWANIE MIASTAPLAKATOWANIE MIASTA

Na 10 dni przed Targami Książki było o nas głośno w całym Krakowie!

Plakaty wydarzenia można było znaleźć na słupach oraz na przystankach 

w strategicznych punktach miasta.

https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/


MATERIAŁYMATERIAŁY
WIZERUNKOWEWIZERUNKOWE
TORBY TARGOWETORBY TARGOWE  ZAKŁADKI DO KSIĄŻEKZAKŁADKI DO KSIĄŻEK PRZYPINKI KOTYPRZYPINKI KOTY

NAKŁADKI NA POSTY I WYDARZENIANAKŁADKI NA POSTY I WYDARZENIA

https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/Cy3hoizoOQc/
https://www.instagram.com/reel/CyY6bDDtCY8/


PARTNERZYPARTNERZY  
I PATRONI MEDIALNII PATRONI MEDIALNI
W ramach promocji targów zrealizowano wiele innych działań w mediach

tradycyjnych i internetowych z wykorzystaniem zasięgów 

Partnerów i Patronów medialnych tegorocznej edycji.



AFTERMOVIEAFTERMOVIE
z 26. Międzynarodowych Targów Książki w Krakowie®z 26. Międzynarodowych Targów Książki w Krakowie®

OBEJRZYJ AFTERMOVIE!OBEJRZYJ AFTERMOVIE!

https://www.youtube.com/watch?v=JaUC_hr8jNI
https://www.youtube.com/watch?v=JaUC_hr8jNI


27.

24-27 października 2024

Małgorzata Downar Lidia Potrykus Wiktoria Penszkal Izabela Leonarcik

Project Manager

sprzedaż powierzchni
wystawienniczej | doradztwo

+48 12 651 90 46
+48 512 289 411

potrykus@targi.krakow.pl

Team leader / Project Manager Event Manager Marketing Specialist

wystawcy zagraniczni | program
towarzyszący | sale seminaryjne

współpraca promocyjna | 
reklama | social media

+48 12 651 90 35
+48 503 436 630

penszkal@targi.krakow.pl

+48 12 651 90 72
+48 506 038 212

leonarcik@targi.krakow.pl

+48 12 651 90 50
+48 510 182 731

downar@targi.krakow.pl

organizacja wydarzenia | 
współpraca strategiczna

ZAPRASZAMY NA

mailto:potrykus@targi.krakow.pl
mailto:potrykus@targi.krakow.pl
mailto:potrykus@targi.krakow.pl
mailto:potrykus@targi.krakow.pl

